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Einladung zum „Mobile Gipfel 2011“
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Sehr geehrte Damen und Herren, 

die zukünftige Relevanz des Mobilen Internets lässt sich 2011 definitiv nicht mehr leugnen! 

Allein in Deutschland ist die Zahl der Smartphone- und Tablet-Besitzer innerhalb kürzester Zeit rasant gewachsen – Tendenz steigend! Bereits 2012 rechnet TNS-
Infratest, dass jeder vierte Deutsche mobilen Zugang zum Internet haben wird. Das Mobile Internet wird somit binnen kürzester Zeit zum Massenphänomen. 

Mobile Strategien werden somit zu einem bedeutenden Zukunftsfaktor für Unternehmen jeder Branche, egal ob Handel, Hersteller, Medien- oder Dienst-
leistungsunternehmen. Wer sich jetzt nicht strategisch in der digitalen Welt aufstellt, den verliert der Konsument künftig schnell aus den Augen. Zudem 
bietet das Mobile Internet immer neue Geschäftsfelder für findige Unternehmer, was den Wettbewerb weiter beachtlich ankurbelt. 

Mit unserem Mobile Gipfel 2011 am 16. und 17. Juni 2011 im Kameha Grand Hotel in Bonn möchten wir Sie fit für den Wachstumsmarkt M-Commerce machen. 

Erfahren Sie von einer Vielzahl renommierter Branchenexperten und Praktikern aus erster Hand:

 Welche strategischen Potenziale das Mobile Internet Ihnen für Marketing und Vertrieb bietet
 Wie die neue Smart Native-Generation das Mobile Internet nutzt
 Welche neuen Player den Mobilen Markt erobern
 Wie Sie mobile Strategien erfolgreich in Ihr bestehendes Geschäftsmodell integrieren
 Was Sie von Vorreitern im M-Commerce lernen können

Parallel zum Kongress werden Ihnen auf der begleitenden Fachausstellung 
„M-Com 2011“ innovative Dienstleister ihre Produkte, Technologien und 
Konzepte für einen erfolgreichen Einstieg ins Mobile Business präsentieren. 

Nutzen Sie die Gelegenheit für intensiven Wissenstransfer und regen Meinungs-
austausch mit unseren hochkarätigen Referenten und Kongressteilnehmern rund 
um das Thema „Neue Umsatzpotenziale im Mobilen Internet“. 

Wir freuen uns auf eine spannende Veranstaltung mit Ihnen!

Ihr Management Forum der Verlagsgruppe Handelsblatt

Mit besten Grüßen!

 

Stefanie Pracht	 Nesrin Semirames Tawfik

Geschäftsführerin	 Projektleitung

MOBILE BUSINESS ist das große Trend-Magazin für Business-Entscheider und Berufstätige, die das ‚Mobile Arbeiten‘ als Produktivi-
tätsgewinn für Mitarbeiter und als künftigen Unternehmenserfolg betrachten. Das Magazin berichtet über den effektiven Einsatz mobiler 
Lösungen im Geschäftsumfeld. Es adressiert Investitionsentscheider für Mobile Solutions von der Unternehmensleitung über Fachbereich-
leiter bis hin zu Vertriebsverantwortlichen. MOBILE BUSINESS ist sehr modern aufgemacht, äußerst praxisorientiert geschrieben und 
liefert kompetente Beratungs- und Entscheidungsgrundlagen für das mobile Management – inklusive Berichten über Trends, Marktent-
wicklungen, Neuheiten und Produkte.

Die absatzwirtschaft – Zeitschrift für Marketing ist mit einer verkauften Auflage von rd. 24.000 Exemplaren Deutschlands führende 
Monatszeitschrift für Marketing. Recherchiert und geschrieben für Führungskräfte in den Unternehmen, deckt sie alle Praxisfragen des 
modernen Marketings und Vertriebs ab und informiert über Trends, Best Practices, neue Methoden sowie die Entwicklung aufseiten der 
Medien und Marketing-Dienstleister.

E-Commerce Magazin – Das e-commerce magazin beschäftigt sich mit allen Aspekten von elektronischen Handelsprozessen ein-
schließlich deren Anbindung an interne oder externe ITInfrastrukturen. 
www.e-commerce-magazin.de
Facebook wird auch in Deutschland zunehmend wichtiger für Marketing & eCommerce. Hierüber und über die wichtigsten Neuigkeiten 
rund um Facebook schreiben wir seit Juni 2009 in dem Businessblog Facebookbiz (www.facebookbiz.de). Die Berliner Brandung gehört 
zu den führenden Agenturen für Social Media Marketing und ist derzeit das einzige Unternehmen aus Deutschland, das von Facebook als 
„Preferred Developer Consultant“ zertifiziert ist

Das Dienstleisterverzeichnis marketing-BÖRSE ist das größte deutschsprachige Spezialverzeichnis für Marketing. Über 10.000 Anbieter 
von Außenwerbung über Suchmaschinen-Optimierung bis Zielgruppenanalyse sind bequem zu finden. 
www.marketing-boerse.de

Das DOK.magazin informiert rund um das digitale Dokument in Unternehmen und Organisationen. Ob digital, auf Papier oder Mikrofilm – 
immer steht das Dokument im Mittelpunkt. Das DOK.magazin berichtet über die Technologien, Strategien und Services bei Markt und 
Anwendern. Zielgruppen sind Geschäftsleitung und Fachabteilungen mit technischer Expertise – horizontal in allen Branchen, in denen 
der Umgang mit digitalen Dokumenten hohen Stellenwert hat. www.dokmagazin.de

Sponsoren

Publish-to-Profit

apprupt ist das Premium Performance Netzwerk für mobile Kontext-Werbung. Über unser Netzwerk an reichweitenstarken Publishern 
wird werbetreibenden Unternehmen zielgruppenspezifische, kontext-getriebene Werbung ermöglicht. Unser ContvertisingTM-Werbefor-
mat erlaubt Publishern wie FTD, stern.de oder n-tv, ihren Nutzern relevante und thematisch passende Apps & mobile Produkte anzubie-
ten und somit mobilen Traffic zusätzlich zu monetarisieren.

Wen treffen Sie auf diesem Kongress ? 
Der Kongress richtet sich v.a. an Vorstände, Geschäftsführer, 
Führungskräfte und Entscheider aus den Bereichen

 Neue Medien / E-Commerce / M-Commerce 
 Marketing / Brand Communication 
 Vertrieb 
 CRM
 Produktmanagement
 Business Development

mit Fokus auf den Branchen Handel, Konsumgüterindustrie, 
Medien / Unterhaltung, Touristik, Transport und Verkehr, 
Dienstleistungsunternehmen sowie Beratungsunternehmen 
und Werbe- und Media-Agenturen. 

mobilbranche.de ist der tägliche Newletter zum Mobile Web. Die moderne Medienschau über Themen wie Mobile Marketing, LBS 
und Co. erscheint montags bis freitags gegen 13 Uhr und ist kostenlos.

Unique-Conceptions bietet Ihnen innovative Lösungen und Beratungsleistungen in den Bereichen Sharepoint, Web2.0/Enterprise2.0, 
Social Media und Mobile Solutions. Wir unterstützen den gesamten Entwicklungsprozess von der Analyse bis zur späteren Realisierung. 
Weitere Informationen finden Sie unter 
www.unique-conceptions.de  

Um immer und überall gut informiert zu sein, bietet n-tv zahlreiche mobile Services. Die mobilen Informationsangebote präsentieren in 
Text, Bild und Video das aktuelle Tagesgeschehen und ermöglichen es auch jenen, die viel unterwegs sind, immer auf dem Laufenden zu 
bleiben. Topmeldungen aus allen Bereichen sind so jederzeit und überall abrufbar. 
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	�Ja, hiermit melde ich mich/melden wir uns an zum Mobile Gipfel 2011 am 16. und 17. Juni 2011 (€ 1.290,- zzgl. 19% MwSt) 
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Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH zum Zwecke der Zustellung bin ich einverstanden. Das Abonnement endet automatisch. 

	�Ja, wir sind an einer Beteiligung als Sponsor oder Aussteller beim Mobile Gipfel 2011 interessiert. Bitte senden Sie uns unverbindlich Informationen zu.

Informationen zu unseren Veranstaltungen finden Sie jetzt auch auf

   
www.facebook.com/managementforum

   
www.twitter.com/managementforumInternet


