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7. Deutscher

Apothekenkongress

28. und 29. Februar 2012 - Hilton Munich Park

MIT SONDERPREIS filR APOTHEKER
€ 890,- (zz9l- MwSt)

Strukturwandel und Chancen im
deutschen Apothekenmarkt

Profitieren Sie unter anderem von folgenden fiihrenden Kapfen: Die Experten der Branche informieren Sie tber:

' Henning Fahrenkamp, Christian Buse,

re , > Quo vadis deutscher Apothekenmarki?
Hauptgeschiftsfihrer und Vorstandsvorsitzender BVDVA,
A Mitglied des Vorstandes, Apotheker und Geschftsfihrer > Auswirkungen von AMNOG auf die Industrie, die GroBhiindler
"‘i Bundesverband der Pharmo- myCARE OHG und Apotheker
‘ zeutischen Industrie e.V. A n

> Neue Zielgruppen und Potentiale fiir Apotheker

! -
Fi
ﬂ

Dr. Thomas Trimper,
Vorstandsvorsitzender,
Andreae-Noris Zahn AG

Peter Menk,
Geschiftsfiihrer,

| PARTNER APOTHEKEN -
~ Apotheken Netzwerk GmbH

& (0.KG

Dr. Albert Schaper,
Geschiftsfiihrer,
PetMedical GmbH

Frank FiBl, Apotheker und
Prakt. Betriehswirt fir die Phar-
mazie, Inhaber, Metropolitan
Pharmacy Apotheke am infer-
nationalen Flughafen Frankfurt

Dr. med. Thomas Kerckhoff,
MBA, Geschiiftsfihrer, KC-
DEVELOPMENT- Dr. Kerckhoff &
Christnach GmbH & Co.KG

Dr. Thomas Zenk,
Geschiftsfihrer,
AVIE GmbH

Oliver Tamimi,
Geschiftsfihrer,
OMNICARE Pharma GmbH

Dr. Bernhard Bellinger,

Rechtsanwalt/Steverberater und

vereidigter Buchpriifer und Fo-

chanwalt fir Steverrecht, Bellinger

Rechtsanwiilte - Steverberater

Die Apotheke als betriebswirtschaftliche Herausforderung
Retaxation - Apotheken im Spannungsfeld

Fachkriftemangel als Herausforderung fiir das
Personalmanagement in Apotheken

Der Apothekenkunde 2.0 - Die Anspriiche der Kunden wachsen

Digitale Betriebspriifung von Apotheken - Infos und Tipps
vom Experten

Erwej
Weiterjeg aktualisiertes

Programp,

Der Vorsitzende:

Dr. Martin Schloh,
Partner,
PricewaterhouseCoopers AG Wirtschaftsprisfungsgesellschaft

Eine Veranstaltung von: Sponsoren: Medienpartner:  apothekeg W otheker | - = Arzneimittel
: ‘ marketing = Zeitun
I management forum 1l Aqm g
Verlagsgruppe Handelsblatt S
awinta s
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Dienstag 28. Februar 2012

Vorsitz:
Dr. Martin Schloh,
Partner,

PriceWaterhouseCoopers

09:00 BegriiBung der Teilnehmer und Erdffnung durch den Vorsitzenden

09:15 Der Apothekenmarkt 2012 - Fakten, Trends und
Herausforderungen

> Betriehswirtschaftliche Situation
» Rahmenbedingungen im Wandel
> Herausforderungen der Apothekenfiihrung
- Marketing
- Positionierung
- Kostenmanagement
Dr. Markus PreiBner, Bereichsleiter / Wissenschaftlicher Leiter,
ItH Institut fir Handelsforschung GmbH

09:45 Arzneimittelversandhandel: Update 2012

Christian Buse,
Vorstandsvorsitzender BVDVA,
«  Apotheker und Geschiftsfihrer mycare OHG

10:15 Das Wichtige in Kiirze - Apothekenrecht 2012

> Die neue Apothekenbetriebsordnung

» Nach den BGH-Entscheidungen: Wie ging es weiter bei den
Rx-Boni?

> Aktuelle Rechtsprechung

Thomas Bruggmann, Rechtsanwalt, juravendis Rechtsanwilte

10:45 Fragen und Diskussion mit dem Publikum

11:00 Kaffee- und Kommunikationspause

AMNOG - Jahr 1

11:30 Ein Jahr AMNOG - Lernendes System? -
Hausaufgaben ungelost!

Henning Fahrenkamp,
Hauptgeschiftsfihrer und Mitglied des Vorstandes,
| Bundesverband der Pharmazeutischen Industrie e.V.

12:00 AMNOG - Auswirkungen auf den Pharmahandel

Dr. Thomas Triimper,
Vorstandsvorsitzender,
Andreae-Noris Zahn AG

@ DEUTSCHERAPOTHEKENKONGRESS2012

12:30 Intelligente IT-Losungen im Verbund

» Vorrat im zentralen Einkauf

» Straffung der Prozesse durch das neue
Master-Data-Management

Josef Nobauer, Regionaleiter Siid/Ost, Awinta GmbH

13:00 Fragen und Diskussion mit dem Publikum

13:15 Mittagspause

Chancen und Maglichkeiten fiir officine Apotheken

14:30 Bericht aus der Apotheke

Neue Wege und Marketingansiitze fiir officine
Apotheken

» Die Offizin Apotheke im getinderten Wetthewerbsumfeld

» Best Practice Metropolitan Pharmacy: Mit selektiver
Kundenansprache zum Erfolg

» Best Practice Apotheke zur Miinchner Freiheit: Der Stadtteil als
Gesundheitsmarktplatz

Frank FiiBl, Metropolitan Pharmacy,

Apotheke am intemationalen Flughafen Frankfurt

15:00 Bericht aus der Apotheke

DIE APOTHEKE - Deutschlands erstes Premiumkonzept

» Erfolgsfakior Differenzierung: Lieber mehr bigten als weniger kosten

> Synthese aus Tradition und Moderne: Die Neuerfindung der
alten Apotheke

» Mit Innovationen und Partnerschaften die eigene Reichweite
erweitern

W > Skalierung und Roll-Out: Perspektiven fiir die DIE APOTHEKE
" Peter Menk, Geschiftsfihrer,

= PARTNER APOTHEKEN-Apotheken Netzwerk GmbH & Co. KG

15:30 Bericht aus der Apotheke

Nicht so uniform - Wie eine Apotheke zur
unverwechselbaren Eigenmarke wird

» Was Apotheken von guten Restaurants lernen kdnnen

» Entwicklung einer besonderen Firmenphilosophie

» \lorteile eines innovativen Marktauftritts in einer zunehmend
von kettendhnlichen Strukturen bestimmten Branche

Dr. Ulrike Puhlmann, Apothekerin,

Apotheke am Alten Markt Bielefeld

16:00 Fragen und Diskussion mit dem Publikum

16:15 Kaffee- und Kommunikationspause

www.managementforum.com/apothekenkongress



16:45 Bericht aus der Apotheke

Ambulante Onkologie 2012 - Zukunftsperspektiven
durch Kooperation

> Die Rahmenbedingungen 2012 - Markt und Politik

» Tyto-Apotheken in einem herausforderndem Umfeld

» Die Neue Omnicare-Kooperation als Wettbewerbsvorteil -
- Beteiligt statt betroffen

Oliver Tamimi, Geschiftsfihrer, Omnicare Pharma GmbH

17:15 Bericht aus der Apotheke

Verblisterung in der tiglichen Praxis

Erik Tenberken, Apotheker, Birkenapotheke Kéln

Mittwoch 29. Februar 2012

09:00 Begriifung und Zusammentassung des ersten
Kongresstages durch den Vorsitzenden

Apothekenmanagement und neve
Geschiiftsmodelle

09:15 Standortmarketing und Kundenbindung -
Aktiv die eigene Zukunft gestalten

> Innovative Marketingkonzepte fir die Apotheke

> Kundenstrukturanalysen

» Umfeldinformationen

» Category Management

Kai Ole Rogge, Senior Consultant Healthcare & Geospatial
A Solutions, Acxiom Deutschland GmbH

09:45 Versandapotheke 2.0 - Erfolgreiche Geschiiftsmodelle

» Saisonale Grippeimpfstoffe fiir Sachsen-Anhalt -
Impfsaison 2011 /12

» Erfolg einer EU weiten Ausschreibung: Signifikate Einsparungen
bei qualitativ iberlegener Versorgung

» Specialty Pharmacy Konzepte - Neue Distributionswege fir
hochpreisige Arzneimittelinnovationen

> Margensicherung und lingerfristiger Market Access fiir
pharmazeutische Hersteller in AMNOG Zeiten

Dr. med. Thomas Kerckhoff, MBA, Geschiftsfihrer,

KC-DEVELOPMENT-Dr. Kerckhoff & Christnach GmbH & Co.KG

@ DEUTSCHERAPOTHEKENKONGRESS2012

Tiergesundheit - Potenziale fiir die Apotheke

» Wachstumsmarkt Tiergesundheit
» Chancen fiir die Apotheke

> PHA - eine Erfolgsstory

> Aushlick

Dr. Albert Schaper, Geschiftsfiihrer, PetMedical GmbH

Fragen und Diskussion mit dem Publikum und Ende des ersten
Kongresstages

Sektempfang und Networking zum Abschluss des ersten
Kongresstages

Retaxation - Apotheken im Spannungsfeld zwischen
Versorgungsauftrag und Liefervertrag

» Wirtschaftliche Bedeutung und rechtliche Aspekte

» Tulissigkeit und Grenzen der Retaxation

» Handlungsbedarf und -optionen fiir Apotheker

Stefan Kurth, Rechtsanwalt, Steuerberater, Fachanwalt fiir
Steuerrecht und Geschiftsfihrer, Schneider + Partner GmbH,

b Dresden-Chemnitz-Minchen

Fragen und Diskussion mit dem Publikum

Kaffee- und Kommunikationspause

Bericht aus der Apotheke

Apotheker im Praktikum neu gedacht - Leistungs-
wetthewerb in der pharmazeutischen Aushildung

» Das Paradoxon der Absolventenzahlen

> Wetthewerb um Personal und Personalkostenblicke
> Attraktivitiit als geldwerte Grofle

» Der Apotheker im Praktikum - Das AVIE Konzept
Dr. Thomas Zenk, Geschiiftsfiihrer, AVIE GmbH

www.managementforum.com/apothekenkongress



@ DEUTSCHERAPOTHEKENKONGRESS2012

i der Apothek
12:00 13:00 Digitale Betriebspriifung von Apotheken - Infos und
Lufriedene Kunden durch zufriedene Mitarbeiter Tipps vom Experten

» Motivation als Grundlage erfolgreicher Arbeit mit den Kollegen
und Kunden

Dr. Bernhard Bellinger, Rechtsanwalt / Steverberater und
vereidigter Buchpriifer und Fachanwalt fiir Steverrecht,

> Motivation durch faire und transparente Bewertungssysteme
> Tiel: Betriebsklima sollte auch Wohlfiihlklima sein
Michael Grintz, Apotheker und Geschiiftsfihrer, Apobee GmbH 13:45 Fragen und Diskussion mit dem Publikum

Bellinger Rechtsanwiilte - Steverberater

. - * H 3 I
12:30 Betriebswirtschaftliche Grundlagen fiir den Apotheker! 14:00 Ende des 7. Deutschen Apothekenkongress 2012" und

> Kenntnis der eigenen Kostenstrukturen gemeinsames Miftagessen
» Einbindung der betriebswirtschaftlichen Verbindlichkeiten in
eine marktgerechte Zielplanung der eigenen Apotheke
» Stiirken-/Schwiichenanalyse der eigenen Ressourcen ( z.B.
Mitarbeiter)
> Interpretation der Zahlen auf 4W " s: wer, was, wo und wie
Karl-Heinz Nehring, Geschiiftsfihrer, Pharma2Plan GmbH

Sponsoren
Aqmo Acxiom ist ein Markifiihrer fiir MarketingServices und Technologie. Acxiom bietet ein umfassendes Spekirum an Services rund um die

Adresse, die Aktualisierung und Analyse von Datenbestinden, Realisierung von Direktansprache auf verschiedensten Wegen, Database-
Management im Qutsourcing bis hin zu Beratungsleistungen fir personalisierte Multichannel-Strategien. www.acxiom.de

. 7@ Die Awinta GmbH entstand im August 2009 durch die Fusion der beiden Systemhduser VSA ApothekenSysteme GmbH und Pro Me-
awWirta (& it AG. Mit rund 7.000 zu betrevender Kunden it die Awinta GmbH iner der groBten Anbieter von Warenwirtschaftslosungen fiir
Apotheken im deutschen Gesundheitsmarkt und ist an mehreren Standorten im gesamten Bundesgebiet und in der Schweiz prisent.

Die innovativen und im Markt tausendfach erfolgreich eingesetzten Awinta-Warenwirtschaftssysteme sind speziell auf die Bediirfnisse

unserer Kunden abgestimmt. Modeme und effiziente Software-Produkte erginzen das Produktportfolio und unterstiitzen zusiitzlich

ein erfolgreiches Apotheken-Management. www.awinta.de

thek APOTHEKE + MARKETING aus dem Springer Gesundheits- und Pharmazieverlag geht auf das berufliche Informationshediirfnis des

apom ale”keeton Apothekers ein und hilft ihm, mit serviceorientierten Beitriigen zu Marketing, Management und Betriebswirtschaft, seine Apotheke

AAAAAAAA . I 9 zukunftsfihig zu machen. Dariiber hinaus bietet APOTHEKE + MARKETING dem Apotheker die Méglichkeit, sich durch die Teilnahme
an zertifizierten Fortbildungen in den Bereichen Pharmazie und Marketing fachlich weiter zu qualifizieren.  www.springer-gup.de

,ApothekerPlus”, das interdisziplindre Magazin fir Arzte und Apotheker. Einmal pro Monat freitags erhalten etwa 22.000 deutsche
Apotheker und rund 60.000 niedergelassene Allgemeindirzte, Praktiker und Internisten monatlich ihre Kombination aus der Arzte
Zeitung und dem Supplement , ApothekerPlus”. , ApothekerPlus” berichtet dariiber, wie beide Heilberufe, Apotheker und Arzt, heute
schon erfolgreich zusammenarbeiten und zeigt Perspektiven auf, wie sie ihre Fhigkeiten und Kenntnisse in Zukunft noch stirker

verbinden kénnen. www.aerztezeitung.de
Arzneimittel  Die Arzneimittel Zeitung berichtet seit 1988 fiir deutschsprachige Entscheider in der pharmazeutischen Industrie und deren Dienstlei-
e Zeritung ster. In 12 Ausgaben pro Jahr wird das Branchengeschehen kompakt autbereitet. Die Berichterstattung informiert iiber Entwicklungen

des Markfes und einzelner Unternehmen, uber Events und Aktionen von Firmen und Verbdnden sowie iber Branchenpartner, beson-
ders PR-, Werbe- und Veranstaltungsagenturen. In Ubersichtsartikeln wird zugleich das fiir die Industrie relevante gesundheits- und
pharmapolitische Geschehen abgebildet. www.aerztezeitung.de

pharmaSuisse ist die Dachorganisation der Apothekerinnen und Apotheker. Sie sefzt sich gesomtschweizerisch fur opfimale Rah-
pharmaSuisse f menbedingungen ein, informiert die Offentlichkeit Gber Themen der Gesundheitsbranche und bietet ihren Mitgliedern zahlreiche
Dienstleistungen an.

BH\ama PharmaBarometer, die Zeitschrift fir Marketing und Vertrieb, richtet sich an die Fishrungskriifte der pharmazeutischen Industrie und
arometer i tosdeider im Gesundheitsmarkr Exklusivbeitriige auf Basis eigener Umfragen und Studien sowie Hintergrundberichte, Analysen
und Interviews mit den Schwerpunkten Nachhaltigkeit, Ethik und Werte, Fishrung und Personalentwicklung, Markt, Apotheke und
Politik, Medizinrecht und Biotechnologie priigen den Inhalt des Magazins. www.pharmabarometer.de

Die Zeitschrift fiir Marketing und Vertrieb.

www.managementforum.com/apothekenkongress
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Sehr geehrte Damen und Herren,

unter dem Motto , Strukfurwandel und Chancen im deutschen Apothekenmarkt” veranstaltet Management Forum zum siebten Mal in Folge die Jahres-
auftakiveranstalfung fir Apotheker und Vertreter aus der Pharmabranche, Drogeriemdrkten und Handelsunternehmen den , Deutschen Apothekenkon-
gress 2012°.

AMNOG, neve Apothekenbetriebsordnung, RX-Boni, Kostenmanagement, digitale Betriebspriifung, Neuordnung im Pharmahandel, Fachkriftemangel,
Kundenmanagement, Social Media, Kooperationen als Basis fiir die Zukunft, Standortmarketing, Expansion, Kooperation, E-Commerce und betriebswirt-
schaftliche Apothekenfiihrung.

Diese Aufzihlung beinhaltet nur einige wenige, ober immens wichtige Aufgaben fir Apotheken und die pharmazeutische Branche fir das Jahr 2012
und dariiber hinaus.

Apotheken stehen im Wetthewerb miteinander wie noch nie zuvor, auch wirtschaftlich scheinen die sorgenfreien Zeiten vorbei. Ein Markt, der sich
im Wandel befindet, bietet aber immer auch Chancen sich weiterzventwickeln und neve Wege zu beschreiten - der Kongress hilft Ihnen dabei, diese
neven Méglichkeiten zu entdecken und die Herausforderungen zu meistern.

Erfahren Sie von erfolgreichen Apothekerkollegen und namhaften Experten aus dem Pharmahandel, der Industrie und Beratung, welche Informationen
grundlegend fir ein erfolgreiches Jahr 2012 sind.

Mit der Veranstaltung méchten wir lhnen hilfreiche Denkanstdfe und Ideen vermitteln, um im umkampften Apothekenmarkt weiterhin erfolgreich

agieren zu kdnnen.

Wir freuen uns, Sie personlich auf dem 7. Deutschen Apothekenkongress 2012 in Miinchen begriiBen zu dirfen.
Mit freundlichen Griifien

‘\%“ e % cd / 7/@1/&4 /% M

Stefanie Pracht Hans Motzki

Geschiftsfishrerin Projektleitung

Dieser Kongress richtet sich an

. Apotheker
! . Vertreter der Gesetzlichen und Privaten Krank i
. Leitende Mitarbeiter aus der Pharmaindustrie . Die Verbiinde des Pharmasekt e
. sektors
Den Handel und pharmazeutischen GroBhandel .

Berater im Bereich Pharma und Healthcare

ZUKUNFTSFORUM APOTHEKE 2012

Der Marktplatz fiir innovative Losungen in der Apothekenbranche

Treffen Sie auf der parall

e be;[:;reun ;I;e: I}]chtahuslftellung zum W Deutsc.|'1en Apothekenkongress 2012” Ihre zukiinftigen Kunden aus der Apothekenwelt. Nutzen Sie die Chance, dem hochkariiti

bl ,Ih e s po. e errl, Vorstiinden, Geschiftsfishremn und Fishrungskriften der pharmazeutischen Industrie und dem pharmazeutischen (Grof)h Id I 9c .
, Ihre Produkte und Dienstleistungen vorzustellen und realisieren Sie so wertvolle Geschiftskontakte fir dos Jahr 2012 i

DIE AUSSTELLUNGSBEREICHE
> Apothekenkooperationen

» Customer Value Management,/Beschwerdemanagement
> Marketing/Category Management

> Ladengestaltung
» Beratung/Konzeption
» Qualititsmanagement /Zertifizierung

> Fulfillment,/Logistik /Inkasso fir (Versand-)Apotheken
» Neue Produkte,/Dienstleistungskonzepte
» Software und [T-Ldsungen fiir Apotheker

SIE SIND INTERESSIERT, ALS SPONSOR ODER AUSSTELLER DABEI ZU SEIN?
Dann fordern Sie bitte unverbindlich weitere Informationen an.

Herr Hans Motzki , Projektleiter, berit Sie gern: Tel.: +49 (0) 69 / 24 24 - 47 78

Fax: +49 (0) 69 / 24 24 - 47 99
E-Mail: motzki@managementforum.com

www.managementforum.com/apothekenkongress



DER JAHRESKONGRESS FUR APOTHEKER UND PHARMAUNTERNEHMEN IN DEUTSCHLAND

7. Deutscher Apothekenkongress

28. und 29. Februar 2012 - Hilton Munich Park

Internet

Management Forum der Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH
Eschersheimer LandstraBe 50, 60322 Frankfurt am Main

EIS FUR APOTHEKER
€890, (gl MwS?)

MIT SONDERPR

Strukturwandel und Chancen im
deutschen Apothekenmarkt

Fax-Anmeldung: +49 (0) 69 / 24 24 - 4799

O lu, hiermit melds ich mich/melden wir uns an zum , Deutschen Apothekenkongress 2012" am 28. und 29. Februar 2012, € 1.290,- zzgl. MwSt. p. P.

O Ja, ich nutze den Vorteilspreis fiir Apotheker. _

Fiir Apotheker befréigt die Kongressgebihr € 890,- zzgl. MwSt. p. P.

O Wir inferessieren uns fir Ausstellungsmdglichkeiten auf der begleitenden Fachausstellung. Senden Sie uns bitte unverbindlich nahere Informationen zu.

O Wir interessieren uns for Sponsoringmdglichkeiten auf dem , Deutschen Apothekenkongress 2012”. Senden Sie uns bitte unverbindlich nihere Informationen zu.

O la, ich erhalte dazu gratis das Handelsblatt i 2 Monate frei Hous geliefert. Mit der Obermittlung meiner Daten an die Handelsblatt GmbH zum Zwecke der Zustellung bin ich einverstanden. Das Abonnement endet automatisch.

1. Name Vorname

Position Abteilung

Telefon* Fax

EMail*

* Mit der Angabe meiner E-Mail-Adresse und Telef erklre ich mich ei den, doss mich M Forum ber diese und weitere Veranstaltungen
per E-Mail /relefonisch informiert.

Firma

Strafle

{4 Ort

2. Name Vorname

Position Abteilung

Telefon™ Fax

E-Mail*

* Mit der Angabe meiner EMail-Adresse und Telef erkldre ich mich ei den, dass mich M Forum Uber diese und weitere Veranstaltungen
per E-Mail/telefonisch informiert.

- 15%

3. Name Vorname

Position Abteilung

Telefon™ Fax

E-Mail*

* Mit der Angabe meiner E-Mail-Adresse und Teleft erklre ich mich ei dass mich M Forum Gber diese und weitere Veranstaltungen

per E-Mail /relefonisch informiert.

Dotum

Unferschrift

Kontakt:

Management Forum der

Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH

Eschersheimer Landstrafie 50, 60322 Frankfurt am Main
Tel: +49 (0) 69 / 24 2447 70

Fax: +49 (0) 69 / 24 24 - 47 99

E-Mail: info@managementforum.com

Internet: www.managementforum.com

Veranstaltungsort:

Hilton Munich Park

Am Tucherpark 7, 80538 Miinchen
Tel.: +49 (0) 89/3845-0

Mail: info.munich@hilton.com

EZ: 149 - € exkl. Frhstiick (€ 28,-)

Zimmerreservierung:
Das Veranstaltungshotel hilt ein Zimmerkontingent fiir Sie bereit. Bitte nehmen Sie die Reservierung direkt
im Hotel unter Berufung auf den , Deutschen Apothekenkongress 2012 vor.

Kongressgebiihr/Anmeldebedingungen:

Bitte nehmen Sie die Anmeldung auf dem nebenstehenden Vordruck vor. Die Gebiihr fiir diesen zweitigigen Kongress
betriigt 1.290,- € zzgl. MwSt. p.P. Nehmen mehr als zwei Personen aus einem Unternehmen am Kongress teil, gewhren
wir ab dem dritten Teilnehmer 15% Preisnachlass. Die Kongressgebiihr enthilt die Tagungsgetréinke und das Mittagessen.
Nach Eingang Ihrer Anmeldung erhalten Sie eine Anmeldebestitigung und Rechnung. Der Rechnungsbetrag ist innerhalb
von 14 Tagen nach Erhalt der Rechnung fillig, spitestens jedoch vor Kongressheginn. Bei schriftlicher Storierung der
Anmeldung wird eine Bearheitungsgebihr in Hahe von € 50,- erhoben, wenn die Absage spiitestens bis 31. Januar
2012 schriftlich bei Management Forum eingeht. Bei Nichterscheinen des Teilnehmers bzw. einer Abmeldung nach dem
31. Januar 2012 wird die gesamte Kongressgebihr fiillig. Selbstverstindlich ist eine Vertretung des angemeldeten
Teilnehmers méglich. Der Veranstalter behilt sich Referenten- sowie Themendnderungen vor.

Datenschutz:

Sie kbnnen der Verarbeitung oder Nutzung Ihrer Daten fir Zwecke der Werbung jederzsit bei der Management
Forum der Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH, Eschersheimer LandstraBe 50, 60322 Frankfurt om  Main,
Telefon: +49 (0) 69 / 24 24 - 47 70, Telefox: +49 (0) 69 / 24 24 - 47 99, E-Mail: info@managementforum.com
(verantwortlich i.S.d. BDSG) widersprechen.

Registrierung:

Der Kongresscounter ist jeweils eine Stunde vor Kongressheginn zur Registrierung gedffnet. Als Ausweis fir die Kon-
gressteilnahme gelten Nomensschilder, die Ihnen am Veranstaltungstag gemeinsam mit den Tagungsunterlagen am
Kongresscounter ausgehiindigt werden.

www.managementforum.com/apothekenkongress




